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二、说明、目录、图表目录

    根据最新数据，全国5A级景区有137个。中国国土广袤，山川锦绣，文化灿烂，民族众多而

习俗迥异，土产丰饶且工艺绝伦，风味美食更是名扬海外。中国的旅游资源无比丰厚，具有

雄厚的潜力和广阔的发展前景。随着中国经济的发展和开放程度的不断深化，旅游业已经成

为经济发展新的增长点。目前，中国各地的旅游景区不断增加，基础设施建设不断完善，到

中国旅行的外国人逐年增加。

　中国旅游资源种类繁多，类型多样。以地貌景观而论，从低于海平面155米的吐鲁番盆地的

艾丁湖底，到海拔8848.13米的世界第一高峰--珠穆朗玛峰，绝对高差达9003米。这在世界上是

独一无二的。再以旅游气候资源为例，中国有鲜明的立体气候效应，尤其在横断山脉地区，

可谓&quot;一山有四季，十里不同天&quot;。

　中国是世界文明的发祥地之一，有辉煌的历史和灿烂的文化，流传至今的宝贵遗产构成了

极为珍贵的旅游资源。仅仅在1949年新中国成立以来，中国34个省级行政单位中就有29个发

现了旧石器时代的遗址。

　在中国众多的名胜古迹中，秦始皇陵兵马俑坑和铜车马被誉为世界第八奇迹，已建成的兵

马俑博物馆每年吸引上百万游人。敦煌莫高窟的壁画被公认为世界艺术宝库。闻名世界的万

里长城，更是每个前往中国的人希望一睹的雄伟风景。此外，中国还有56个民族，每个民族

独具特的历史文化和风俗习惯，构成了一幅幅色彩纷呈、引人入胜的人文景观。

　通过对景区景点旅游行业长期跟踪监测，分析景区景点旅游行业需求、供给、经营特性、

获取能力、产业链和价值链等多方面的内容，整合行业、市场、企业、用户等多层面数据和

信息资源，为客户提供深度的景区景点旅游行业研究报告，以专业的研究方法帮助客户深入

的了解景区景点旅游行业，发现投资价值和投资机会，规避经营风险，提高管理和运营能力

。景区景点旅游行业报告是从事景区景点旅游行业投资之前，对景区景点旅游行业相关各种

因素进行具体调查、研究、分析，评估项目可行性、效果效益程度，提出建设性意见建议对

策等，为景区景点旅游行业投资决策者和主管机关审批的研究性报告。以阐述对景区景点旅

游行业的理论认识为主要内容，重在研究景区景点旅游行业本质及规律性认识的研究。景区

景点旅游行业研究报告持续提供高价值服务，是企业了解各行业当前最新发展动向、把握市

场机会、做出正确投资和明确企业发展方向不可多得的精品资料。 

　本《2014-2019年景区景点旅游业市场全景调研与发展前景预测报告》，在大量周密的市场

调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务

院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国内外相关

报刊杂志的基础信息以及景区景点旅游专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国景区



景点旅游的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容

进行详细的阐述和深入的分析，着重对景区景点旅游业务的发展进行详尽深入的分析，并根

据景区景点旅游行业的政策经济发展环境对景区景点旅游行业潜在的风险和防范建议进行分

析。最后提出研究者对景区景点旅游行业的研究观点，以供投资决策者参考。 
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